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MARKETING-STRATEGIE
Herbst 2023 

Für die tägliche Arbeit und die Kommunikation nach innen 
(Mitarbeiter*innen AA, ABAG, VR, LT‘s…) soll das 
Zielgruppenwissen aufbereitet werden. 

Aktuell werden dafür folgende Hilfsmittel erstellt:

 

− Steckbrief der Personas der Postmateriellen (PMA) und 
der Performer (PER) inkl. Customer-Journey

− Leitfaden für Texte für PMA und PER

− Leitfaden für Bild- und Videoproduktion



Grösster Gletscher der Alpen

CONTENT PRODUKTION
Foto- und Videomaterial



HERBST 2023 
Foto- und Videoproduktionen

− MTB-Produktion WC/WM mit Valais/Wallis Promotion

− Jodelclip

− Produktion Riederalp Foto und Video:

− Geologiesteg

− View Points

− Eco Traveler

− Divers

− Produktion Bettmeralp

− Jugendliche Mountaincart / Trottinett

− Spielplatz Beschweri

− Traditionswuchunänd & Gilihüsine

− Divers

− Einzelaufträge

− Big Picture Eggishorn

− UNESCO-Höhenweg Tourenbeschriebfotos

− Klettersteig

− Divers



HERBST 2023 
Foto- und Videoproduktionen

− Diverse Foto- und Videoeigenproduktionen

− Gipfelexperte Kilian Volken bei Community sehr 
beliebt

− 47'500 Impressionen auf Facebook (Top-
Beitrag)

− 13'400 Impressionen auf Instagram (Top-
Beitrag)

− Hirschbrunft

− Alpabzug Bettmeralp

− Flowtrail Wurzenbord

https://www.facebook.com/watch/?v=3280692028897286


DESTINATIONSMAGAZIN
Drucksachen NEU

✅ Ab diesem Winter lancieren wir neu ein 
Destinationsmagazin. Das A4-Magazin wird unseren Gästen 
ab Mitte Dezember kostenlos zur Verfügung stehen.

✅ In diesem Winter wird die Broschüre „Ferienbegleiter“ 
nochmals produziert. 

PS: In diesem Winter werden wir eine Umfrage unter den 
Gästen durchführen, um herauszufinden, welche Bedürfnisse 
sie vor Ort in Bezug auf Informationsmaterial haben und über 
welche Plattformen sie sich vor Ort informieren (z.B. 
Webseite, Bildschirme, Plakate, usw.).
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MEDIEN-SPIEGEL 
Sommer / Herbst 2023



MEDIEN-REPORTS
Herbst 2023

Was berichten die Medien über die Aletsch Arena? 

Im Medienreport auf der Partnerplattform sind die 
relevantesten Medienberichte nach Aktualität gelistet.

Highlights

− ZDF Auslandjournal – sind die Schweizer Gletscher noch zu 
retten? 

− 26.7.2023 / 29.9.2023 SRF bi de Lüt - Abenteuer Wildnis – 
Schlussetappe am Grossen Aletschgletscher 

− 21.10.2023 SRF 1 Game of Switzerland – Schlussetappe 
am Bettmersee 

− Art Furrer und Mario Cortesi – Treffen der Legenden Teil 1, 
Teil 2 Teil 3

Zum Medienreport

https://www.zdf.de/politik/auslandsjournal/230725-aj-duerre-sind-die-gletscher-noch-zu-retten-100.html
https://www.zdf.de/politik/auslandsjournal/230725-aj-duerre-sind-die-gletscher-noch-zu-retten-100.html
https://www.zdf.de/politik/auslandsjournal/230725-aj-duerre-sind-die-gletscher-noch-zu-retten-100.html
https://www.srf.ch/play/tv/sendung/srf-bi-de-luet---abenteuer-wildnis/sendetermine?id=ffdf77a6-4769-4c0e-aa69-cfd6c1fab359
https://www.srf.ch/play/tv/sendung/srf-bi-de-luet---abenteuer-wildnis/sendetermine?id=ffdf77a6-4769-4c0e-aa69-cfd6c1fab359
https://www.srf.ch/play/tv/sendung/game-of-switzerland?id=7d55af79-afd0-4dec-93e8-f6e2c4043842
https://www.srf.ch/play/tv/sendung/game-of-switzerland?id=7d55af79-afd0-4dec-93e8-f6e2c4043842
https://youtu.be/3Zas1hZEeEc?si=vcXAfbhCDAO761oV
https://youtu.be/OzL5essh1GI?si=WuJVDxRBsXJE0536und
https://youtu.be/SzPrZoExH5g?si=Z_98b4RuloM6M-JG
https://partner.aletscharena.ch/report
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KAMPAGNEN
Frühling / Sommer / Herbst 2023



Grösster Gletscher der Alpen

HAUPT-KAMPAGNEN
Frühling / Sommer / Herbst 2023



ENTDECKE DEN BERGFRÜHLING
Phase 1

Botschaft  Entdecke den Grossen Aletschgletscher im Frühling

Landingpage  aletscharena.ch/bergfruehling  

Hashtag  #myaletschmoment

Laufzeit  So, 16.4. - So, 28.5.23 HF
   Mo, 29.05 - Fr, 09.06.23 MF (Saisonstart 10.6.2023)

Zielraum  Markt Schweiz 

Sprache  DE, FR

Zielgruppe  Sinus Milieu: Postmaterielle
   Gäste umliegender Tourismusregionen 
   Ausflugsgäste / Familien 

Ziele   Lust wecken den Aletschgletscher zu entdecken
   (neue) Tagesgäste gewinnen, Nebensaison pushen (Mai)
   Während dem Zeitraum vom 16.04. bis zum 09.06.23 wird
   die Landingpage mit den unten aufgeführten Massnahmen
   beworben. In dieser Zeit wird im Vergleich zum Vorjahr eine 
   Zunahme von mind. 20% der einzelnen Seitenaufrufe 
   angesteuert. 

Content  Shooting von neuem Keyvisual für die kommenden 2-3 Jahre

Geschäftsfeld Touring

Massnahmen Paid Media: programmatic ads mit Wetter-Trigger, 
   SoMe-Ads, owned media

Budget  7‘000.– (von CHF 200‘000.--)

https://www.aletscharena.ch/erlebe-befreiende-momente-fruehling


ENTDECKE DEN GROSSEN ALETSCHGLETSCHER IM HERBST
Phase 2

Botschaft  Entdecke den Aletschgletscher im Herbst 
Landingpage aletscharena.ch/entdecke-den-grossen
   -aletschgletscher

Hashtag  #myaletschmoment

Laufzeit  Mi, 26.7. – Mi, 27.9.23  

Zielraum  Markt Schweiz 

Sprache  DE, FR

Zielgruppe  Anna und Christian

Ziele   Lust auf Herbstferien in den Bergen wecken
   Lust wecken den Aletschgletscher zu entdecken
   (neue) Aufenthalts- und Tagesgäste gewinnen
   Nebensaison pushen (Sept, Oktober)
   Während dem Zeitraum vom 26.07. bis zum 27.09.23 wird
   die Landingpage mit den unten aufgeführten Massnahmen
   beworben. In dieser Zeit wird im Vergleich zum Vorjahr eine 
   Zunahme von mind. 20% des Traffics angesteuert. 

Content  Content Anna und Christian – Keyvisual – Bildstrecke-  
   Bucketlist und erlebbare Angebote (z.B. Aletsch   
   Entdeckerpass, Herbstsonne Package…)

Geschäftsfeld MTB & Outdoor

Massnahmen Paid Media: Google Ads, programmatic ads, SoMe-  
   Ads, owned media

Budget  ca. 130‘000.– (von CHF 200‘000.--)

https://www.aletscharena.ch/entdecke-den-grossen-aletschgletscher
https://www.aletscharena.ch/entdecke-den-grossen-aletschgletscher
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NEBEN-KAMPAGNEN
Sommer 2023



Nebenkampagne Sommer 23
#MYALETSCHMOMENT – SOCIAL MEDIA- WETTBEWERB
Botschaft:  Mach mit und gewinne eine Übernachtung in der
   Aletsch Arena

Landingpage aletscharena.ch/myaletschmoment

Hashtag  #myaletschmoment

Laufzeit  10.06.-22.10.23
   Phase 1: 10.7. - 31.7. (Aletsch Arena)
   Phase 2: 2.10. - 23.10. (Aletsch Arena/BE/ZU)

Sprache  DE

Zielgruppe      Sandra und Daniel

Ziele   In der Laufzeit vom 10.06. bis zum 22.10. werden 
   die Performer mittels social Media Ads angesteuert.
   In dieser Zeit wird im Vergleich zum Vorjahr eine
   Trafficzunahme von mind. 10% und eine 
   Teilnahmeranzahl von mind. 600 Personen erwartet. 

Content  Keyvisual

WB-Preis  1 Übernachtung im Hotel Panorama Bettmeralp für 
   2 Pers. Inkl. Halbpension   

Massnahmen Paid Media: SoMe Ads, owned Media

Budget  600.– (von CHF 150‘000.--)

https://www.aletscharena.ch/myaletschmoment


MATTERHORN TRIFFT ALETSCHGLETSCHER
Nebenkampagne Sommer 23

Botschaft  Entdecke 2 Top-Spots der Schweiz 
   mit nur 1 Ticket:  2 fahren – 1 bezahlt

Landingpage aletscharena.ch/2fuer1

Hashtag  #meetthegiants

Laufzeit  Phase 1    10.6. – 9.7.23
   Phase 2    23.8. – 22.9.23

Zielraum  Markt Schweiz  

Sprache  DE, FR

Zielgruppe  Anna und Christian

Ziele   Während des Zeitraums von Anfang Juni bis Ende 
   September wird eine Nutzerzunahme von 10% zum 
   Vorjahr angesteuert. Zudem wird der Verkauf von 200 
   Tickets bei der MGBahn und der AA angestrebt. 

Content  Video-Clip und Keyvisual

Geschäftsfeld Touring

Massnahmen Paid Media: Programmatic Ads
   alle owned medias in Abstimmung mit Matterhorn 
   Gotthard Bahn 

Budget  CHF 6‘000.– (reguläres Budget)

   CHF 6‘000.– (Investition seitens MGB) 

https://www.aletscharena.ch/planen-buchen/angebote-erlebnisse/angebot/2-fuer-1-matterhorn-trifft-aletschgletscher


STONEMAN GLACIARA HIKE & BIKE

Nebenkampagne Sommer 23

Botschaft  Folge dem Ruf – das exklusive Abenteuer für Wanderer 
   und Trailrunner in der Schweiz

Landingpage aletscharena.ch/stonemanhike
  hike.stoneman-glaciara.com 

Hashtag  #puretrailfascination

Laufzeit  10.6. – 23.10.23 

Zielraum  Markt Schweiz und Deutschland (absolut gps) 

Sprache  DE

Zielgruppe  Trailrunner (extrem und ambitioniert) 50 % Wanderer

Ziele   Erlebnis bekannt machen
   1‘200 Teilnehmende für 2023 gewinnen

Content  Keyvisual und Bildstrecke / Clip tbd

Geschäftsfeld Outdoor

Massnahmen alle owned medias 

Budget  budgetneutral seitens Aletsch Arena
   (Budget Verein Stoneman Glaciara)

   

https://hike.stoneman-glaciara.com/
https://hike.stoneman-glaciara.com/
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HAUPT-KAMPAGNEN
Winter 23-24



ENTDECKE DEINEN WINTER AM ALETSCHGLETSCHER

Hauptkampagne Winter 23-24

Botschaft  Entdecke deinen Winter am Aletschgletscher

Landingpage aletscharena.ch/winter  

Hashtag  #myaletschmoment

Laufzeit  Phase 0 ab 30.8.2023 (owned media)
   Phase 1 ab Mo, 30.10. – Fr, 16.12.2023
   Phase 2 ab Mo, 8.1. – Fr, 26.1.2024 
   Phase 3 ab Mo, 1.3. – Fr, 22.3.2024

Zielraum  Markt Schweiz

Sprache  DE, FR

Zielgruppe  Sandra und Daniel (Performer)  

Ziele   Lust auf schneesicheren Wintersport wecken  
   Lust auf Wintersport-Ferien am Aletschgletscher wecken 
   (neue) Aufenthalts- und Tagesgäste gewinnen
   Nebensaison pushen (Dezember, Januar, März)
   Online-Verkauf via Webshop pushen 
   Während den Phasen 1 bis 3 wird die Landingpage mit den 
   unten aufgeführten Massnahmen beworben. In dieser Zeit 
   wird zum Vorjahr eine Zunhame von 15% des Traffics 
   angesteuert. 

Content  Kurz-Clips für Zielgruppe – Keyvisual – Bildstrecke-  
   Bucketlist und erlebbare Angebote

Massnahmen Paid Media: Google Ads, SoMe Ads, programmatic 
   Ads, earned media, owned media

Budget  CHF 70‘000.--
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NEBEN-KAMPAGNE
Winter 23-24 



ALETSCHGLETSCHER  TRIFFT LOIPE GOMS
Nebenkampagne Winter 23-24 

Botschaft  Entdecke Ski Alpin und Langlauf mit nur 1 Saison-
   Abonnement

Landingpage aletscharena.ch/loipegoms

Hashtag  #myaletschmoment #aletscharena

Laufzeit  1.11. – 16.12.2023

Zielraum  Region Brig-Goms und Unterwallis Talsohle

Sprache  DE, FR

Zielgruppe  Sandra und Daniel (Performer)

Ziele   Während dem Zeitraum vom 01. November bis zum 
   16. Dezember 2023 wird die Landingpage mittels social Media 
   ads, google ads und programmatic ads beworben. Je ein Kanal 
   wird von einem der unten aufgeführten Partnern gepflegt. Das 
   Ziel der Werbemassnahmen liegt auf einem Verkauf von 100 

  Abos.

Content  Video-Clip und Keyvisual

Massnahmen Paid Media: programmatic ads, owned media

Budget  CHF 2‘000.– 
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TOP-VERANSTALTUNGEN
Sommer / Herbst 2023 



TOP-VERANSTALTUNGEN
Herbst 2023

Überblick aller Veranstaltungen 

− 31.7./1.8. 1. Augustfeier Aletsch Arena 

− 5.-13.8. u. 2.-10.9. Aletsch Golfturnierwoche

− 6.8. Grosses Älplerfest

− 11.-13.8. Swiss Alps 100

− 2.9. Jodlertreijb

− 7.-10.9. Mountain-Glow

− 9.-10.9. Swiss Enduro Series

− 15.-17.9. Traditionswuchunänd

− 6.-8.10. Rollibocktrophy

https://www.aletscharena.ch/aletsch-arena/veranstaltungen#c2575
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AUSZEICHNUNGEN 
Herbst 2023 



BEST SKI RESORT
Winter-News 2023

Die Best Ski Resort Studie ist die grösste und 
aussagekräftigste Gästezufriedenheits-Analyse in 54 
ausgewählten Top-Skigebieten des Alpenraums AT, CH, IT, 
FR. 

Die Aletsch Arena erreicht Bestwerte:

− Platz 6 in den Top-10 der 54 ausgewählten Top-
Skigebieten im Alpenraum. (Zweitbeste Schweizer 
Skidestination punkto Gesamtzufriedenheit.)

− Platz 3 punkto Weiterempfehlungsrate (Der Net Promoter 
Score liegt bei 60.9 %, dies bei einem Schnitt von 38.8 % im 
Alpenraum.)

− Platz 3 in der Kategorie „Preis-Leistungs-Verhältnis 
Lifttickets“

Zu allen Resultaten

PS: weitere Winter-News werden hier laufend ergänzt.

https://best-skiresorts.com/blog/best-ski-resort-awards-2023/
https://www.aletscharena.ch/medien#c44467
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AKTIVITÄTEN MÄRKTE
August - Oktober 2023



Nahmärkte

- Schweiz

- Deutschland

- Benelux

- Frankreich

- UK

- Italien

- Spanien

- Middle Europe



Media/Famtrips

REKORDANZAHL

02.09.2
023

04.09.202
3

2 1 NL 3 Pax (inkl. Gewinner) Bergen & 
Wandelmagazine

MEDIA Outdoor

03.09.2
023

04.09.202
3

1 1 UK 4 Pax Sidetracked MEDIA / Kampagne Outdoor

05.09.2
023

06.09.202
3

1 1 UK Mark Jackson Valorisation 
touristique de l'eau en 
montagne

MEDIA Natur

06.09.2
023

07.09.202
3

1 1 IT Petra Cola Influencer Outdoor

16.09.2
023

16.09.202
3

0 6 CN Tencent Media Trip Media / Influencer Touring

16.09.2
023

16.09.202
3

0 3 CN 5 Pax, 3 verschiedene 
Media + ST

SWISS Joint Media 
Trip

MEDIA Touring / 
Nature

16.09.2
023

18.09.202
3

2 9 PL Only Women Wysokie Obcasy MEDIA Natur/Outdoo
r

17.09.2
023

18.09.202
3

1 1 FR AR AR Campagne MRAG MEDIA Outdoor/Natu
r

19.09.2
023

20.09.202
3

1 1 CN Longlong MEDIA Outdoor/Touri
ng

19.09.2
023

20.09.202
3

1 5 UK MTB-Challenge MEDIA Outdoor

19.09.2
023

21.09.202
3

2 2 USA Julian Mattocks German life MEDIA Touring

21.09.2
023

23.09.202
3

2 2 Schweiz Astrid Tomczak 
(Reporterin), Susanne 
Keller (Fotografin)

Schweizerischer 
Drogistenverband - 
Drogistenstern

MEDIA Natur

27.09.2
023

28.09.202
3

1 7 TH Premium Loft MEDIA Touring

02.10.2
023

05.10.202
3

3 6 CZ Podcast MEDIA/Influencer

04.10.2
023

06.10.202
3

2 1 DE Julia Lassner Globusliebe MEDIA Natur/Outdoo
r

05.10.2
023

05.10.202
3

0 DE

Journalist Chris Journalist Chris

MEDIA Natur

05.10.2
023

08.10.202
3

3 1 FR Céline Le Monde MEDIA Natur

10.10.2
023

12.10.202
3

2 FR Axelle et Antonin With Axie INFLUENCER

10.10.2
023

13.10.202
3

3 2 DK Klaus Hybler & Fotograf Dagbladet BØRSEN MEDIA Outdoor/MTB

12.10.2
023

13.10.202
3

1 8 CN diverse STS China KOL Media 
trip

MEDIA Outdoor

15.10.2
023

17.10.202
3

2 11 Int. Int. ST Medienreise Int. ST Medienreise MEDIA

17.10.2
023

19.10.202
3

2 FR Cedric Tassan Documentaire 
Ushuaïa TV

MEDIA (Film)

19.10.2
023

22.10.202
3

3 1 NL Harm Spoelstra Up/Down 
Mountainbike 
Magazine 

MEDIA Outdoor

− 56 Trips in 3 Monaten

− 12 Famtrips

− 12 Influencer

− 32 Mediatrips



Partnerschaften

Halbjahreswettbewerb

Laufzeit: 1.7. bis 31.12.2023

− physische Wettbewerbskarte an Standaktionen und Messen in 
einer Auflage von über 120'000 Stück (anteilsmässig Deutsch, 
Französisch und Italienisch) eingesetzt.

− Onlinewettbewerb
SGF Touring

Concordia Active

Laufzeit: 10.6. bis 22.10.2023

− Onlinewettbewerb
SGF Touring

SCHWEIZ
CONCORDIA 

https://www.concordia.ch/de/microsites/hauptverlosung.html
https://www.concordia.ch/de/magazin/active.html?redir=active


Workshops / Sales calls / Kampagnen

− Kooperation MRAG

− 27.9.23 

− KAM Workshop in Freiburg im Breisgau

− Kampagne mit ST Deutschland

− So klingt der Schweizer Herbst
https://www.myswitzerland.com/de-de/microsites/de/so-
klingt-der-schweizer-herbst/

DEUTSCHLAND

https://www.myswitzerland.com/de-de/microsites/de/so-klingt-der-schweizer-herbst/
https://www.myswitzerland.com/de-de/microsites/de/so-klingt-der-schweizer-herbst/


Mediatrips

− Kooperation MRAG

− Kampagne mit Evi Hanssen (belgische Sängerin und 
Moderatorin) 

− 15sec Spot für jede Destination

− Doppelseitiger Magazinbericht

− Hauptthema: Swisstainability (SGF Natur)

BENELUX

https://app.frame.io/reviews/4944fef4-ce0a-439e-9139-492a10d8d5f7/50c739fb-fe7a-4794-b4d0-486dd68a8f7b?version=33ae94fc-c606-4be4-8e99-6fa113ba6438


Workshop

− Kooperation MRAG

− Herbst- / Winterlaunch mit all deinen Sinnen

− Winter Opening Niederlande

− Utrecht

− 4.10.23

− 29 Journalisten

− Winter Opening Belgien (mit Ambassador Evi Hanssen)

− Brüssel

− 5.10.23

− 27 Journalisten

BENELUX



Mediatrips

− Media Trip mit Podcast und Influencern aus der Tschechei
HYPE-Cast / Top 5 Podcast mit 110’000 Zuhörern

− Teil 1

− Blog

MIDDLE EUROPE (CZ)

https://www.youtube.com/watch?v=wW00nhg1VdA
https://www.youtube.com/watch?v=wW00nhg1VdA
https://www.youtube.com/watch?v=wW00nhg1VdA


Sales calls / Mediatrips

− 25. – 27.9.23 in Madrid und Barcelona

− Analyse 2023 & Planung 2024 mit Schweiz Tourismus
Spanien

− Verkaufspräsentation bei 3 Reiseveranstaltern

− Influencerfamilie, welche 2023 da war hat Familienreiseführer
geschrieben mit 300 Tipps in der Schweiz

− Auflage 5000 Bücher

− 6 Seiten über die AA

− Wurde zusätzlich über NL & Social Media von 
Schweiz Tourismus beworben

− Reiseführer erhältlich bei Amazon, Fnac oder La
Casa

SPANIEN



Key Account Management

− Kooperation Schweiz Tourismus Spanien

− Influencerin Majo bereist auf der Grand Tour u.a. die Aletsch 
Arena, Package ist über Tourist Forum buchbar

− Microsite auf der Seite von Schweiz Tourismus: 
https://grandesmiradores.myswitzerland.com/

− 3.6 Mio Marketingkontakte

− Kooperatoin mit RACC

(Automobilclub Spanien) 

mit 320’000 Karten und

Websitebewerbung

SPANIEN

https://www.touristforum.net/destinos/europa/suiza/gran-ruta-telefericos-suiza/
https://grandesmiradores.myswitzerland.com/
https://www.racctravel.com/blog/descubre-suiza-a-lo-grande-con-esta-espectacular-ruta-en-coche


Mediatrip

− Influencerfamilie “Little travelers Family”

− 7 Posts über die Aletsch Arena

− 2 Wochen durchgehend 3-5 Stories über die verschiedenen
Aktivitäten

PORTUGAL



Mediatrip

− 19. – 20.9.23

− Mountainbike-Challenge 100% Woman

− Bewerbung Stoneman Glaciara

− Fotos wurden auf weltweitem Schweiz Tourismus Instagram-
Account geteilt

UK



Fernmärkte

- Indien

- SEA (Südostasien)

- Japan

- Taiwan

- USA/Kanada



Workshops / Famtrips

SWITZERLAND TRAVEL MART 
(STM), INTERNATIONAL
− 9. – 11.9.23 Pre Convention in Aletsch Arena

− 10 Teilnehmer (D, USA, Asien)

− 14. – 16.9.23 Post Convention in Aletsch Arena

− 11 Teilnehmer (Thai)

− 11. – 14.9.23 STM Workshop in Genf

− Grösster Tourismusworkshop mit
Reiseveranstaltern (TO) aus aller Welt 

− Treffen mit ca. 50 TOs



Mediatrip

INTERNATIONAL
− 15. – 17.10.23

− 10 Teilnehmer aus Kanada, Frankreich, BENELUX und 
Asien

− Thema: all senses

− 1 blinde Teilnehmerin

− Fokus: Swisstainable (SGF Natur/Touring)



Workshops

INDIA

TOKYO 

− 4x digitale Verkaufsschulung in Zusammenarbeit mit
Schweiz Tourismus, Zermatt, Luzern, Interlaken und 
SBB/Swiss

− Ca. 500 Teilenhmer vor Ort in Indien

− Bewerbung des 3 in 1 Ausflugs zusammen mit Brig & 
dem World Nature Forum in Naters



Mediatrips

KOREA & JAPAN
− Shooting mit Canon Korea im Juni 2023

− Ausstellung der Shootingbilder unter dem Namen

“Wonder of Valais” 9.9. – 9.10.23

− Sendung NHK (Nationalsender Japans) mit 2 Mio. 
Zuschauern



Mediatrip

Nico Hischier

− 6. - 8.8.23 Gewinnerreise “1 day with Nico Hischier”

− Gewinner aus den USA verbrachten 2 Tage in der Aletsch 
Arena

− Meet & Greet mit Nico Hischier fand in seinem Heimatort
Naters statt

− Microseite von ST USA ist noch in Bearbeitung, ebenso wie
der Beitrag der New Jersey Devils 

Julian Mattock

− 19. – 21.9.23 Reiseführer USA

USA
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GESCHÄFTSFELDER
August - Oktober 2023



SGF Natur

WORKSHOPS
− Nature Camps

− Sustainable Tourism Days

− nachhaltige Weiterentwicklung des 
Tourismus steht im Fokus

− Über 240 Personen 

− 16.-17. Oktober in Bern 



SGF Schnee

ANGEBOTE
- GoSnow (Schneesportinitiative)

- Bereits 16 zugesagte Schulen 

- Redesign Gletschi-Tour

- Tour durch die Aletsch Arena für die ganze
Familie

- Kids on Ski

- Pilotprojekt zusammen mit

Skischulen und Sportgeschäften



SGF Familien

FOTOSHOOTINGS
− Ersetzung der 10 Jahre alten Bilder Trottinett & 

Mountaincart

− Shooting Adventure Pass 

 



SGF Mountainbike und Outdoor

EVENTS & NEWS
− SES Enduro Swiss Championship am 10.9.2023 in 

Fiesch mit 366 Teilnehmern

− Neue Bike-Events

− UCI Enduro World Cup 12.-14.7.2024
Aletsch Arena und Bellwald

− Enduro Bike WM 2025 30.8.-14.9.2025
Aletsch Arena und Bellwald

− Ride Magazin September-Ausgabe mit Doppelseite über 
die Aletsch Arena

− 10’000 Abonennten (Print)

− 400’000 Pageviews pro Monat (online)

https://www.youtube.com/watch?v=KV6TXiImA-c
https://www.youtube.com/watch?v=O6Rx1cf1Q7M
https://www.youtube.com/watch?v=KV6TXiImA-c


SGF Touring

HERBSTSONNE
− Laufzeit: 10.9. – 15.10.23

− 19 teilnehmende Restaurants

− 35% mehr verkaufte Tickets als 2022



SGF Workation

NEWS
− Kooperation mit Gstaad-Saanenland Tourismus                  

innerhalb des Innotour-Projekts



Grösster Gletscher der Alpen

DAS BEFREIENDSTE NATURERLEBNIS DER ALPEN
Aletsch Arena 
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